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Brexit : “Ce qui est
stressant, ¢'est linconnu”

Le président de I'Union des maisons de Champagne revient
sur le contexte international du marché du champagne.

Le brexit agite les esprits. Le Royaume-Uni, pre-
mier importateur en volume de champagne, reste
un aeteur économiguie majear pour ba filiére. Fres-
vous Inquiet pour Cavenr ?

On vend beaucoup de champagne
dans des pays qui ne sont pas
membres de I'Union européenne.
Demain, on pourra vendre la-bas
comme a la Suisse ou i la Norvége,
Ce qui est stressant, c’est l'inconnu.
Si un accord est ratifié, il n'y aura pas
de changement pendant deux ans.
Ensuite, il y aura des accords pour
des échanges facilités entre nos
pays. S'il n'y a pas d’accord, cela ne
signifiera pas que nous ne vendrons
plus de champagne. Nous n'avons
pas d'accord avec les USA, est-ce que
cela nous empéche de vendre ? Non.
Le deuxiéme point difficile, qui nous
impacte depuis deux ans, c'est I'in-
certitude du c6té anglais. Tout ce qui
est consommation de produits de
luxe baisse un peu - le moral n'y est

pas - et le champagne est remplacé
par d’'autres types de mousseux. On
a déja perdu 100 millions d’euros en

- 2016 par rapport a 2015 4 cause de la

chute des volumes et de la baisse de
la livre. Pour le moment, sur les dix
premiers mois de 2018, nous
sommes positifs en Angleterre en
valeur et en volume alors que nous
étions légérement négatifs A fin sep-
tembre. Mais ce sont les expéditions,
pas la consommation réelle.

Des importateurs anglais ont parfois demands 3
des producteurs champenals sTls pouvaient ebte-
nir e volume de (année entiére avant avril dans la
crainte de la décision d'un hard brexit, qw'en pen-
sez-vous 7

ll'y a plus de consommation en dé-
cembre et en janvier. Je pense que
les expéditions de janvier, février et
mars en Angleterre seront liées a la
conjoncture oui. Mais il est impor-

_tant, de toute fagon, que l'union

douaniére entre nos pays persiste

tant qu'il n'y aura pas d'échanges sur
un accord.

Comment se porte le marché américain, malgrs les
pigues de Donald Tramp sur Twitter ?

Difficile de savoir car ce qui peut étre
vrai aujourd’hui peut étre faux de-
main... Nous prénons surtout une
continuité de travail avec l'industrie
du vin, nous avons un dialogue di-
rect avec elle puisque les discussions
avec l'administration américaine
sont bloquées et, de toute facon, on
n'y voit aucun intérét vu le contexte
actuel. Nous sommes convaincus
que les consommateurs américains
ont le méme type de demandes que
les consommateurs frangais et euro-
péens sur la transparence et I'étique-
tage, matérialisé ou non matérialisé.
Les Américains qui usurpent des
marques comme Chdteau, Domaine
ou Castello sont plut6t trompeurs

vis-a-vis du consommateur. Mais la
nouvelle génération a des attentes
précises et un accés direct et instan-
tané a linformation. La révolution
numérique bouleverse les choses.

Les regards se toumnent de plus en plus vers [sie
et Iz monde chinais. O'en pensez-vous ?

Tout va plus vite qu'il y a 20 ou 30
ans. Les modes de consommation ou
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le fait de copier un style occidental
plus qu'asiatique, par une généra-
tion qui voyage, fait que ce consom-
mateur veut découvrir, tout tester et
¢a entraine du zapping, une concur-
rence mondiale importante. Le mot
France est porteur de ce style de vie
occidental et le champagne y parti-
cipe. ™ Propos recuellis par CLAIRE HOHWEYER@Clai-
reHOHWEYER



