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Le protocole
de ['étiquette

Les marques de champagne recherchent plus de
technicité et d’authenticité pour habiller les bouteilles.
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n air de Bourgogne en
Champagne. Née a Beaune,
I'imprimerie Effervescence
compte un outil de produc-
tion A Epernay depuis huit ans.
Le Champenois Sylvain Cochet
en est le responsable. « Nous vou-
-lions &tre présents en Champagne
pour la notion de service et de pro-
duction.» Afin de répondre le
plus précisément possible aux
demandes tout en apportant un
- savoir-faire. I décrypte quelques
tendances actuellement concer-
nant les étiquettes des flacons de
champagne. 2

- PLUS DEPURE
ET DE TECHKICITE
Plus simples, peut-&tre plus

bourguignonnes aussi, les éti-
quettes des. cols de champagne
-jouent I'élégance, méme s'il y a
toujours autant d’éléments obli-
gatoires & mentionner. Moins de
tape-a-I'eeil et plus d’élégance.
«les seuls éléments du bloc
- “marque” sont mis en valeur par la
technicité de l'impression. Cest-d-
dire qu'ils peuvent étre mis en re-
lief par exemple. Cela nécessite un

travail d'outillage important de la

- part de l'imprimeur. »

DE LA VIGNE A LA COUPE_
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 Alors que de nombreuses
étiquettes s'étalent sur les bou-
teilles de vins, en Champagne,
on a tendance 3 les réduire. « Ce-
la rend la bouteille plus élancée,
plus jolie. Certains ont aussi ten-
dance & vendre leurs bouteilles se-
Ion les mémes codes Tte de grands
bourgognes, en parcellaire notam-
ment. » D'autant plus que l'impri-
merie ' Effervescence, bourgui-
gnonne, peut répondre aisément

 cette demande.

Pﬂ% [IE SENSATION
GRACE AU PAPIER

Du papier glacé? Ringard.
Désormais, le papier doit résister
a I'eau pour éviter de se déchirer
une fois la bouteille plongée
dans le seau a glace. « Le marché
bascule aussi sur des étiquettes
adhésives, ce qui permet de propo-
ser différents types de papier. »

. Pour valoriser la prise en main.

Avant méme la dégustation,
'amateur peut faire jouer son
sens du toucher en effleurant la
fibre de papier, plus ou moins
rugueuse, Plus de possibilités :
de quoi réjouir les créatifs.
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DAVANTARE

DE TRACABILITE

_L’étiquette n’est pas seule-
ment normée et normative. Elle
s'impose informative, de fagon
évidente par la lecture mais de

maniére plus subtile grice aux

nouvelles technologies. Des QR
Codes peuvent y étre apposés et
des puces RFID ou NFC (comme
dans les cartes bancaires), inté-
grées. Pour le consommateur:
un plus pour &tre connecté au
site Internet de la marque. Pour
les producteurs: un moyen de
tracer les bouteilles. « Cest utile &
lexport pour nos clients qui
veulent sécuriser leurs produits. »
Ils peuvent ainsi savoir comment
et par quel intermédiaire s’est
retrouvée une bouteille 12 ol elle
n'aurait pas di. m
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(uelles sont les mentions

4

par e gonvernement,

Sont obligatoires ;

- L'appellation « champagne » qui ne
peut étre précédée ou suivie, sur la
méme ligne, d'aucune autre men-
tion,

- La marque.

~ La teneur en sucre.

~ Le titre alcoométrique volumique,
fait par unité ou demi-unité

de pourcentage suivi du symbole
e%vols, :

- Le volume nominal, en litres, centi-
litres ou millilitres.

obligatoires 7

La légistation pent woluer. Un rossissement du loge « femme encelnte » est Aotamment souhalté
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- «Elaboré par (prénom et nom ou
raison sociale de [I'élaborateur),
(commune ol l'élaborateur 3 son
siége social), France ».

- L'immatriculation professionnelle.
- Le numéro (ou tout autre signe dis-
tinctif) du lot.

- La présence des allergénes.

-La mention relative aux femmes
enceintes. c
- Le logo « point vert» pour la récu-
pération des emballages.

- La mention « Produit de France ». &
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