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La plate-forne de (Unesco met en valear 34 sites eurspéens lacrts a patrimoine mondal, dont ta Champagne. Aurlie Laudy
L'Unesco a choisi 34 sites européens dont les Coteaux, Maisons et Caves de Champagne
pour sa plate-forme de promotion touristique en ligne.

otre objectif est de changer la
.maniére dont les
voyagent en les incitant d res-
ter plus longtemps sur place,
a explorer la culture locale et son
environnement et se familiariser
avec les valeurs du Patrimoine mon-
dial. » En ces termes, la directrice
du centre du patrimoine mondial
de I'Unesco, Mechtild Réssler, a
inauguré le 15 septembre la nou-
velle plate-forme de promotion
touristique de I'organisme. Un site
Internet, en clair, destiné 3 rendre
plus visibles 34 sites choisis parmi
ceux, européens, inscrits au patri-
moine mondial de I'Unesco.
Bonne nouvelle pour le territoire :

gens

la Champagne en fait partie. « C’est
une grande chance, confirme
Amandine Crépin, directrice de la
mission Coteaux, Maisons et Caves
de Champagne. Cela va nous per-
mettre d'étre promus dans les terri-
toires nord-américains et asia-
tiques. »

REGARDES PAR LE MONDE ENTIER

En effet, la plate-forme baptisée
World heritage journeys (Sur la
route du patrimoine mondial), tra-
duite en anglais, frangais et japo-
nais, a une vocation internationale
et s'adresse aux touristes qui
congoivent leurs itinéraires autour
de ces sites culturels.

34

Le nombre de sites européens
inscrits au patrimoine mondial

de I'Unesco qui ont été sélectionnés
pour apparaitre sur la plate-forme
numérique.

Site « pédagogique », 1a plate-forme
informe et fait connaitre les itiné-
raires possibles, décomposés en
quatre grands thémes: I'Europe
antique, I'Europe romantique,
I'Europe royale et 'Europe souter-
raine. La Champagne fait évidem-

ment partie de cette derniére ca-
tégorie. Une redirection de I'inter-
naute vers les sites des offices de
tourisme permet ensuite d'organi-
Ser son séjour.

Le plan marketing en cours de dé-
ploiement autour du site Internet
apportera d’autres avantages. « Un
partenariat a été noué avec Eurail
afin de créer des itinéraires pour les
clientéles hors-Europe. Beaucoup
d’internationaux pensent pouvoir

visiter Paris, Rome ou Londres sur

une méme journée. Avec un pass fer-
rovigire, l'idée est de leur faire dé-
couvrir les richesses d’un territoire a
coté de la Tour Eiffel, afin, aussi
qu'ils prennent le temps de décou-

vrir d’autres sites sur une ou deux
Jjournées. »

Le site Internet procure une visibi-
lité accrue et une responsabilité
supplémentaire. « Il faut redoubler
d'efforts pour Pembellissement, la
qualité d'accueil des visiteurs... », la
langue aussi.

Le récent partenariat entre I'Unes-
co et National geographic apporte
une caution de «tourisme du-
rable », reprend Amandine Crépin.
«Cest un poids lourd dans ce do-
maine comme la Champagne est un
poids lourd en termes de valeurs et
parce gu'elle est unique. » m
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