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SPECIAL CHINE

Le marché chinois monte en puissance

La consommation progresse (+51,9 % en 2017) et la contrefacon recule. Les Chinois se font
a I'acidité du vin champenois méme si les accords avec la cuisine épicée sont difficiles.

de bouteilles de champagne I'an

passé. Certes la moyenne reste

modeste pour ce pays de 1,395
milliard habitants, mais ce chiffre re-
présente une progression de 51,9 %
accompagnée d'un virage qualitatif.
Les expéditions avaient connu un
bond en 2012, son plus haut niveau &
un peu plus de 2millions de flacons
mais, 'année suivante, la campagne
anticorruption de Xi Jinping, nou-
veau président de la République de
Chine, supprimant les cadeaux d'af-
faire, impactait particuliérement les
vins (- 15% en 2013) et spiritueux.
Avant, les consommateurs étaient
surtout des expatriés. Désormais
une clientéle chinoise de grandes
villes commence a étre formée au
plaisir de la bulle champenoise. « Il y
a maintenant des vrais amateurs. Ils
connaissent les différents goiits des
vins et veulent les déguster», té-
moigne Wang Wei, chef du bureau
du Comité Champagne en Chine.

LE FAUX CHAMPAGNE DEVANT LES TRIBUNAUX

Le vague mousseux appelé indi-
ment champagne, que I'on vendait
dans les années 80, commence 4 étre
un vieux souvenir. «L'appellation
étant désormais protégée, nous pou-
vons attaquer les contrefacons devant
les tribunaux », explique Wang Wei.
S'ils apprécient le vin rouge, et no-
tamment le bordeaux pour ses ta-
nins ronds et savoureux, les Chinois
affinent leur palais. « Quand ils dé-
couvrent la fraicheur et l'acidité du

IMPLANTATION

L es Chinois ont bu 1,975 million

Les aventures de Jose

Clest a la demande - appuyée - d'un
gros client qu'Axon Cable (Montmi-
rail), spécialiste des cdbles et
connecteurs de pointe, implante une
filiale de 60 collaborateurs en Chine,
en 2000 a Shunde, dans la province
de Guandong. La vie de cette usine
située dans le delta de la Riviére des
Perles n'a pas toujours été un long
fleuve tranquille. D'abord, l'aventure
faillit tourner court, l'unique client
ayant cessé brutalement ses com-
mandes dés 2001. Aprés avoir rebon-
di, de facon assez inespérée, la filiale
du groupe frangais s'est retrouvée
confrontée d d'étranges difficultés de
rentabilité. « Au début je ne me suis
pas trop inquiété, les premiéres années
d'une filiale étant toujours difficiles »,
confie le président Joseph Puzo.
Aprés un audit en 2009, le groupe
découvre que le directeur local dé-
tournait une partie des ventes i son
profit. Sans hésiter, le président li-
cencie son cadre indélicat pour faute
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Champagne servi au bar du restaurant

champagne, ils adorent » assure la re-
présentante du Comité Champagne.
L'accord mets et vins n'est pourtant
pas aisé constate Jérome Deffes, chef
du restaurant JinYue By Christophe
Dufossé, & Chengdu. «La cuisine du
Sichuan est particuliérement épicée. Il
est donc difficile d'y associer un vin
raffiné. Je suggére donc plutor le
champagne au dessert». Le cham-
pagne, qui n'est pas a la portée de
toutes les bourses avec des entrées
de gamme a plus de 50 euros, est un
produit de consommation Statutaire
constate Guillaume Séjourné, sous-
chef du restaurant The Ocean by Oli-
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péripéties rencontrées par sa fillale chinolse.

grave et dépose plainte. L'ex-direc-
teur sera condamné a 6 ans de pri-
son. « Dés que j'ai nommé un nouveau
directeur, l'usine s'est mise & gagner de
I'argent », explique M. Puzo. Ce der-
nier nomme aussi un nouveau com-
missaire aux comptes, de Honk Kong.
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gastronomique frangals JinVue By Christophe Dufossé 4 Chengdu. J.

vier Bellin a Hong Kong. « Pour les
Chinois, le champagne est quelque
chose d'assez convivial qui leur offre la
possibilité de se donner un c6té wes-
tern (NDLR : occidental), c'est un pro-
duit de luxe qui permet d'étaler sa ri-
chesse », ajoute ce Frangais de 29, né
a Soissons et qui a officié & Cormon-
treuil aux Délices des Papilles.

Les consommateurs chinois, qui font
des folies pour les sacs Louis Vuitton
et les belles voitures allemandes,
sont attirés par les champagnes de
marque et sont sensibles au marke-
ting. Guillaume Sé&journé voit plutot
les Chinois déboucher du Moét &

uzo

" Clest d'ailleurs dans cette région ad-

ministrative qu'Axon a implanté une
holding qui détient & 100% la filiale
de Shunde. « On m’a conseillé de faire
ce montage. Cest plus facile pour les
transferts d'argent. Et cela permet de
parler plus facilement avec les banques
qui sont anglophones. Toute société
francaise qui s'implante devrait faire
comme ¢a » conseille Joseph Puzo. Ce
dernier invite aussi ses congénéres a
prendre des mesures pour ne pas
tomber dans le piége des bakchichs.
Il partage a ce titre une précaution
simple. «J'ai demandé a ce que per-
sonne ne paie quoi que ce soit en cash,
méme au restaurant, de fagon d ce
qu'on voie bien que 'on n'a pas d'ar-
gent liquide ». Ceci étant dit, tout se
passe bien aujourd’hui pour le site de
Schunde qui compte désormais prés
de 200 collaborateurs. Avec une ren-
tabilité de 10% nette aprés impot,
c’est méme la filiale la plus rentable
du groupe. # JULIEN BOUILLE

Chandon ou du Krug & Hong Kong.
Ce n'est pas forcément la tasse de
thé de celui qui revient tous les ans
en terres champenoises pour voir sa
famille et parfaire son carnet de
cave, « Ce que je préfére, ce sont les
champagnes des petits viticulteurs que
me conseillent mes amis qui font les
vendanges ». Les Chinois n'ont pas
acces a tels tuyaux, mais les vigne-
rons et les petites maisons arrivent
aussi a se faire une place dans les
menus des restaurants, comme, par
exemple, le champagne Jacques Pi-
card de Berru servi volontiers au Ji-
nYue de Chengdu. @ JULIEN BOUILLE
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e EYPEDITIONS VERS LA CHINE s
1970 0 bouteille
[y pRrt 0 bt
1972 —— 0 bt
1973 0 bt
T 0 b
1975 —— 0 bt
1976 ——— 684 b'e
1977 1 584 pttes
1978 ——— 2 538 plles
1979 ———— 20 528 b"s
1980 5578 b=
1881 —— 11 6§31 htle
1982 ——— 11 650 h'=
1983 — -~ 13 266 b
1984 —— 4 287 bY=*
1985 —— 6804 b"=
1986 —— 9 766 b
J98 = 7. 736h"™
18988 ——— 14 347 b
1989 —— 5394 b=
1990 —— 1972 ble
1891 ———— 2638 b
1992 —— 2 382 b=
1993 1 6G8 bl
1994 B 837 p''e
1995 ——— 2 326 htes
1996 ———— " T5diT b
1997 13 902 b
1998 —— 8162 bhes
1999 —— 19 767 b=
2000 21 643 bhee
2001 +50/3631bt=
2002 —— 27891 b*=
2003 —— 74 549 p=
2004 —— 269 147 b"™
2005 335 962 b=
2006 —— 504 603 b +50%
2007 —— 656 208 bl  230,04%
2008 896 896h!e= +36%
2009 —— 581 219 b=+ 35,20%
2010 — 1103763b'=  +839%
2011 — 1317537b" 2194%
2012 — 2000199 bt +51.5%
2013 — 1633 146 bt 18,35%
2014 — 1622618 bt -0,6%
2015 1307877b%" -31931%
2016 — 1 302 065 b= +01%
2017 1975000 bhe=  ~ +51.9%
source CIVC
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A quand une liaison aérienne ?

Alors que Chengdu aura, en 2020, son deuxiéme aéroport international,
I'idée d'une liaison directe avec le Grand Est a bien siir été évoquée.
Jean Rottner met en avant I'aéroport de Bale-Mulhouse-Fribourg, au cceur
d'une zone touristique européenne intéressante ou Vatry, qui est proche
de Paris et bénéficie d'équipements frigorifiques pour le fret. Mais le
président de région reste prudent. « Je pense que le fait que notre
interlocuteur ait été le gouverneur nous place a un niveau de dialogue
considérable. Mais cela va &tre long, il va falloir revenir, retisser des liens
méme s'ils sont déja bons », juge-til. Rappelons qu'en 2012 une pre-
miére ligne de fret Chengdu Vatry avait fait long feu.

Pas la seule région a coopérer
Le Grand Est n'arrive pas dans le Sichuan en territoire vierge en matidre

de coopération décentralisée. L'Occitanie a signé également un accord
avec la province du Sichuan. Les régions francaises ne se tireraient-elles

l:as un peu la bourre ? « Il y a de la place

ur tout le monde, mais dans

a concurrence des régions il faut étre I3, il faut étre actif, présent »,
répond Jean Rottner. Les Hauts-de-France sont par ailleurs en coopération
avec la province du Zhejiang, sur la cote est, au sud de Shanghai.

Quel potentiel pour le tourisme ?

Le Sichuan a requ 100 000 Francais I'an passé et la France a requ moins

de 30 000 Sichunais. Tout reste donc a faire. Mais le Grand Est a bien

conscience qu'il représente une destination secondaire aprés Paris. Le
ouverneur du Sichuan a proposé que la région soit I'invitée d'honneur
e son prochain grand salon touristique annuel.



