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En Californie, la France milite pour
lareconnaissance des « terroirs »

ETATS-UNIS

Les négociations

du partenariat
transatlantique

de commerce et
d’'investissement
sont dans I'impasse.

Le secrétaire d’Etat au
Commerce extérieur
estime que les Etats-
Unis doivent respecter
les indications géogra-
phiques europcennes.
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Aux Etats-Unis. 40 % des bouteilles
de vin pétillant sont étiquetées
« champagne », alors quielles nont
pas ¢t¢ produites dans la région

¢ponyme. Cest pour lutter contre
ces « usurpations » et réclamer la
reconnaissance par les Etats-Unis
des indications géographiques
européennes que Matthias Fekl, le
secrétaire d’Etat chargé du Com-
merce extérieur, s'est rendu la
semaine derniére en Californie.

La protection de ces appella-
tions identifiant la provenance
d'un produit agricole est I'un des
nombreux points dachoppement
des négociations du partenariat
transatlantique de commerce et
d'investissement (TTIP). Les dis-
cussions sont dans une telle im-
passe que le secrétaire d’Etat af-
firme « qu'il n’y a aucune chance de
réussite avant la fin de l'année »,
date de fin des pourparlers origi-
nellement prévue, maintenue
pour I'instant par la Commission
européenne et les Etats-Unis. « Il
vaul mieux pas d'accord gu'un mau-
vais accord ». soutient-il.

La France et les Etats-Unis n'arri-
vent pas a trouver un terrain d'en-

tente sur la protection des dénomi-
nations de leurs produits agricoles.
L'Union curopéenne, a travers la
création des indications géographi-
ques, en 1992, a mis en place un sys-
téme de validation du lien du pro-
duit avec une zone géographique
précise, accompagné du respect
d'un cahier des charges de fabrica-
tion. Aux Etats-Unis, 'appellation
est uniquement protégée par le
dépot d'une marque commerciale,
Elle na pas de lien avec un territoire
et doit étre renouvelée tous les dix
ans. De nombreux produits ameri-
cains portentdonc un nom d'origine
européenne, comme parmesan ou
porto,alors quiils nont pas ¢t¢é fabri-
qués dans la zone correspondante.
Le cabinet du ministre estime a a
2.3 milliards de dollars le manque &
gagner pour les producteurs euro-
péens. Ceux-ci peuvent certes proté-
ger leur appellation via le systéeme
de marques, comme le fait Roque-
fort, mais cest trés couteux, et donc
quasi impossible pour des PME.
Dans cetie bataille, Matthias Fekl
est allié¢ aux Allemands et aux
Grecs. Mais de I'autre coté de
I'Atlantique, il a peu de soutiens. A
une exception pres : les produc-
teurs de vins de la Napa Valley, an
norddeSan Francisco. dontilaren-
contré lassociation professionnelle
mercredi. Ceux-ci cherchent égale-
ment & faire de leur région viticole
un nom reconnu dans le monde
entier. lls épaulent la France dans
son combat pour que les Etats-Unis
arrétent de considérer le champa-
gne, le bourgogne, le chablis, le
moselle, le claret, le sauternes et le
haut-sauternes comme des noms
tombés dans le domaine public. Un
accord entre la France et les Etats-
Unis, sign¢ il y a dix ans, prévoit de
limiter leur usage mais contient des

clauses dites « du grand-pefe » per-
mettant aux viticulteurs utilisant
déja ces noms avant 2006 de conti-
nuer i le faire... La France voudrait
désormais interdire completement
leur utilisation.

Les producteurs de la Napa Val-
ley demandent cependant & pou-
voir exporter en France les vins
appelés « chatcaux » ou « clos », Le
gouvernement frangais refuse
Fimportation de « chateaux » qui
mélangent des raisins de différents
territoires, la notion étant plus
stricte en France quaux Etats-Unis.
Le ministre compte rester ferme
sur ce point : « Nous ne ferons pas de
troc du terme “chateau” contre la
reconnaissance d'indications géogra-
phigues », assure-t-il.

« Nous ne ferons

pas de troc du terme
“chateau” contre

la reconnaissance
d’indications |
géographiques. »
MATTHIAS FEKL

Secrétaire d'Etat chargé
| du commerce extérieur
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Matthias Fekl s'est également
rendu & Washington jeudi et ven-
dredi dernier pour rencontrer son
homologue américain et plusieurs
sénateurs. Au programme, plu-
sieurs autres points du TTIP qui
fachent : « L'accés aux marchés
publics américains pour les entrepri-
ses ewropéennes, la création d'une
cour d'arbitrage internationale ou la
Jixation de regles communes pour les
services », indique-t-il. La situation
nest pas prés de se débloquer. m

Les producteurs de la Napa Valley, au nord de San Francisco,
qui cherchent a faire de leur région viticole un nom reconnu
dans le monde entier, soutiennent la France. Photo Jim Wilson RF/
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